LEGA PRO

VERSO IL DERBY

Main classifica
cisono 10 punti
didifferenza

Il Lumezzane, nei precedenti tra
i professionisti in campionato,
imbattuto neiderby controlaFe-
ralpi Salo che pero’ quest’annosi
presenta allo scontro forte dei
dieci punti di vantaggio. Forte la
curiosita di vedere se prevarran-
noirossobly, conil loro carico di
tradizione, o se stavolta tocche-
ra ai gardesani, autori finora di
un’ottima stagione.

FERALPISALO:Unagrande posizione di classifica conil settimo posto perigardesani quest'anno hanno conqui-
stato soltanto una vittoriaintrasferta: erail 17 novembre e arrivo il 2-1 sul terreno di gioco del Renate.

y-

i LUMEZZANE.Diciassette puntiin classifica di cui tredici ottenuti in casa: lultima vittoria al «Saleri» & arrivata
i loscorso 22 novembre con il successo (il terzo casalingo della stagione) per 3-2 contro ['Unione Venezia.

LA SFIDA DEI CONTI. Le due societa bresciane di Lega Pro che sabato si affronteranno in campionato hanno chiuso gli ultimi documenti contabili con una perdita

Lume e Salo, derby di bilancio senza vincitori

Per entrambe c'e un «rosso»
che non desta preoccupazioni
E iricavisireggono soprattutto
suiproventiricevutidallaLega

Giovanni Armanini

Duesocieta che godono di buo-
na salute. Ripianano le perdi-
te e guardano con fiducia al
campionato in corso, con I'au-
gurio di migliorare ulterior-
mente i risultati sportivi e riu-
scire a valorizzare i propri gio-
catori anche in chiave merca-
to. Questo il momento delle
due squadre bresciane, Feral-
pi Salo e Lumezzane, che par-
tecipano al campionato di Le-
ga Pro.

IN PASSATO Brescia € riuscita
ad avere fino a quattro squa-
dre (oltre al Brescia) nel pro-
fessionismo calcistico (Monti-
chiari e Rodengo erano le al-
tre due societa che compilava-
no il bilancio annuale, prima
ancora Ospitaletto, Orceana,
Palazzolo e Carpenedolo). Ora
- anche per effetto del taglio
della serie C2, divenuta Secon-
dadivisione di Lega Pro prima,
del definitivo abbattimento
con la riforma dei campionati
- ¢i sono solo gardesani e val-
gobbini arappresentarela pro-
vincia nella terza lega profes-
sionistica. Lo fanno con spiri-
to bresciano: attenzione ai
conti, valorizzazione dei giova-
ni (in cui storicamente il Lu-
mezzane avevairicavi maggio-
ri, ma quest’anno si & fatto sca-
valcare dai gardesani) perdite
contenute e un discreto contri-
buto da parte degli sponsor,
piti marcato nel caso della Fe-
ralpi Salo che, a sua volta, ha
esposto una cifra inferiore per
quanto riguarda i contributi
di Lega (legati alla valorizza-
zione dei giovani).

Citando Tiziano Ferro si po-
trebbe dire: un «rosso relati-
vo», nel senso che generare
qualche utile € sempre meglio
(il Lume ad esempio aveva
chiusoil 2013 conil pitt davan-
tial risultato finale), ma quan-
dol’esposizione debitoria non
risulta eccessiva e isoci riesco-
no a far fronte a tutti gli impe-
gni, il calcio professionistico
soprattutto al livello di terza
serie puo essere serenamente
mantenuto in questo modo.
Nel frattempo le due societa
hanno fatto anche un maquil-
lage dal punto di vista della go-
vernance. Una new entry nel
consiglio d’amministrazione
del Salo, con I'ingresso di Rai-
mondo Cuccuru. Pitt marcato
ilmaquillage del Lume, affida-
to ora all’amministratore uni-
co Renzo Cavagna.

Cavagna (Lumezzane)

Pasini (Feralpi Sald)

CAVAGNAE PASINI
SIDIVIDONO SUL VOTO
ALBILANCIODILEGA
Avversari sul campo, divisi
sulle poltrone delra
federazione. Chiamatia
votare per il bilancio della
LegaPro, Giuseﬂpe Pasinie
Renzo Cavagnahanno
espresso pareri opposti. Il

residente della Feralpi

alo si e schierato a fianco
diMario Macalli cioe tra
coloro che hanno votato per
'approvazione del
consuntivo al 30 giugno
2014.1l numero uno del
Lumezzane, invece, ha
optato per il «<no». «<Non
sono un frondista, quelli che
vogliono prendereil posto
diMacallinon li conosco, ma
non posso accettare che la
Lega Pro abbiaun bilancioin
Eassivo perunmilionee

00mila euro». Cavagnanon
cista e propone un modello
alternativo per la
governance della terza
serie: <Ho auspicatoun
nuovo sistemadi
presidenza-racconta-.l
presidente dellaLega deve
appartenere a unasocieta,
essere giovane, fresco di
ideeperandarea
interloquire nelle sedie
negli enti competenti per
rappresentare le societa.
Non possiamo piu
demandare ad altri le nostre
esigenze, lescelteele
necessita. Riconoscoun
lavoro importante a Macalli
mail passivo @ intollerabile.
Auspico comunque che non
visiaun commissariamento,
chel'attuale presidente
concludail mandato nel
2016 e si possaridiscutere
tuttoil sistema».

ILDERBY ¢ sempre un momen-
to interessante per il confron-
to, sportivo e non solo, tra le
due realta. Che sembrano pre-
sentare peraltro strategie so-
cietarie abbastanza diverse
pur a fronte di risultati simili
(anche se la perdita d’eserci-
zio del Lumezzane € superiore
rispetto a quella della Feralpi
Salo). Lanalisi dei ricavi, in
particolare, fa emergere quel-
lo che & non solo lo stato di sa-
lute del calcio italiano, ma in
generale dell’intera categoria.
Se si analizzano i ricavi, infat-
ti, si nota come sia assoluta-
mente irrisoria l'incidenza dei
ricavi che arrivano diretta-
mente dalle tasche dei tifosi
(biglietteria e merchandi-
sing): circa 60 mila euro peril
Salo, intorno ai 45 mila per il
Lumezzane (con un lieve calo
in entrambi i casi rispetto al
2013). In altre parole si tratta
di una incidenza percentuale
chevalecircal’1,9% del fattura-
to delle due societa.

Come vengono quindi coper-
tiicosti di gestione? I grafici a
fianco aiutano a dare un qua-
dro abbastanza esaustivo. Bi-
sogna fare una premessa: non
siamo in presenza di bilanci
raffrontabili con quelli delle
societa di serie A (che cercano
il pit possibile di uniformarsi
ai desiderata dell’ormai cele-
berrimo Fair play finanziario
approvato dall’'Uefa e pratica-
to da questa stagione) e nem-
meno di B (e qui vien da dire:
fortunatamente, visto che si
trattadiquelli conlo sbilancia-
mento pill grave tra ingaggi e
reali entrate).

INLEGA PRO contano soprattut-
totre voci: le sponsorizzazioni
ovvero le aziende che appon-
gono i propri marchi sulle ma-
glie, a cui vanno aggiunte le
pubblicita, ovvero la cartello-
nistica; icontributidella Lega,
ovvero i ricavi derivanti dal-
I'impiego degli under nelle for-
mazioni titolari scese in cam-
po in campionato; i ricavi del-
la gestione calciatori. In que-
sto senso Saldo e Lume hanno
un andamento differente: se
lasocieta del gruppo Feralpi si
distingue per alte sponsorizza-
zioni e una gestione calciatori
che vale intorno al 15% del va-
lore della produzione, la socie-
ta guidata da Renzo Cavagna
vede unadivisione riequilibra-
ta verso i contributi di Lega
che valgono circa un tezo dei
ricavi, le sponsorizzazioni che
valgono circail 25% ela gestio-
ne dei calciatori, che in passa-
tohafattole fortune del clube
che in ogni anno (come ad
esempio proprio il 2014 l'ulti-
mo preso in esame) in cui so-
no risultati in flessione hanno
inevitabilmente portato ad
una perdita.e
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Baraye ultimaplusvalenza
E ceil premio-Balotelli
che continua afruttare

LUMEZZANE

Dati in migliaia di euro

ContributiLega { A
Biglietteria
Sponsor e pubblicita
Tv

Gestione calciatori

Valore della produzione

f Sa)

Salari e stipendi totali

Ammortamenti

Costo della produzione

Differenza valore-costi

Utile/perdita

P&G/B

Per farericco il Lumezzane
contail fattore B.Mase quello
legato aMario Balotellie
diventato ormaiunasortadi
titolo fruttifero che
periodicamente tornaa
versare denaro nelle casse
rossobly, come unadiquelle
azioni che ogniuno o due anni
garantiscono un bel dividendo,
quello legato a Baraye - che
nellultimo bilancio ha garantito
100 mila eurodiplusvalenza
grazie alla valorizzazione del
giocatore via Chievo-haun
sapore ben diverso.

STORICAMENTE la gestione
economicadel Lumezzane &
sempre stata fortemente
legata alla valorizzazione dei
calciatori.Ed anche se non
siamo pili ai tempiin cuila
Valgobbia valorizzavaivari
Brocchi o Inzaghi (Simone),
qualche colpo siriesce ancoraa
farlo. Come Baraye, appunto,
ultimo in ordine cronologico di
una lunga serie storica. Prima di
lui c'e stato Mario Balotell;, che
grazie allaregola sul premio di
valorizzazione frutta ancora
['1% del proprio valore di
mercato ad ogni trasferimento
dallesteroallltalia eritorno.
Per questoil giocatore
assistito da Mino Raiola, che
dellavalorizzazione e
supervalutazione dei suoi
giocatorie unmaestro, negli
ultimianniha fruttato al Lume

2014 2013
¢ L) 728 741
41 46
583 636
0 142
228 1.549
2112 3.253
819 891
246 143
2.937 2.988
-285 264
-300 203

poco meno diun milione dieuro.
Nel dettaglio: circa 260 mila per il
passaggio dallInter al Manchester
City, 240 milaperilritornoa
Milano, sponda Milan. Dal
prossimo bilancio cisaranno
invece altri 200 mila euroin
entratagrazie al ritorno di
SuperMario in Premier, conil
Liverpool.

PER QUANTO RIGUARDA le altre
voci principali del conto
economico lvalore della
produzione & diminuito rispetto
allesercizio precedente del 35%
mentre i costidella produzione
sono diminuiti complessivamente
dicircail 20%.Lanotevole
contrazione del valore della
produzione & principalmente
conseguenza delle plusvalenze
generate dalla cessione di
giocatoriche, nellesercizio
precedente ammontavano a
1,135 milioni di euro, mentre
nellesercizio in chiusura sono pari
al02milaeuro.

Alnettoditale voce, gli altri
componentipositividiricavisono
diminuiti del 5%. La gestione
finanziariaha generatoun
risultato positivo ma discarso
rilievo: 14.563 euro. Non stupisce,
ma lascia spazio a numerose
considerazioni, la voce legata agli
incassidalla biglietteria che ha
fruttato 46 mila euroin tutto
l'anno, a fronte disponsor per 583
mila euro totali.e
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Feralpi Salo

Oculata politica dicostt:
glistipendidei glocatori
scendono sotto il milione

FERALPI SALO

Dati in migliaia di euro
Contributi Lega
Biglietteria

Sponsor e pubblicita
Tv

Gestione calciatori

Valore della produzione

Salari e stipendi totali

Ammortamenti

Costo della produzione

Differenza valore-costi

Utile/perdita

P&G/B

Oltre tre milioni diricavi. Una
dipendenza pressoche nulla
dalle plusvalenze.Ma
soprattuttounavoce
sponsorizzazione-pubblicita
cheraggiunge sostanzialmente
i150% delvalore della
produzione, nonostante una
leggera flessione rispetto al
2013.Unbilancio, quello della
FeralpiSalo, dove tuttavia
spicca soprattutto il risparmio
cherispetto allesercizio
precedente é stato operato
dalla societa per quanto
riguarda gliingaggi dei
giocatori.Seiverdeblu
avevano pagato 1,204 milioni
dieuro (esponendolinel
bilancio chiuso al 30 giugno
2013), lultimo documento
contabile ha evidenziatoun
calo portando gli stipendi dei
tesseratia 985 milaeuro.Un
taglioimportante che ha fatto
scendere la principale voto di
costo sotto il milione dieuro.

ILBILANCIO SALODIANO &
compilato conuna cura
particolare ed una esposizione
analitica delle principali voci.
Interessante a tal proposito
entrare nella parte relativa ai
costiper sottolineare i
contributiin conto esercizio,
che siriferiscono per 394.345
euro ai contributifederali
erogatinel corso della stagione
sportivadallaLega
ProfessionistiLegaProe per

L 2014 2013
| 409 812
57 59
1656  1.774
394 163
378 47
3121  3.003
1084 1318
203 139
3063  3.149
57 -116
-76 -140

15.100 euro a contributiricevuti
dal Comune di Salo. | Proventida
sponsorizzazioni sono statiparia
1.439.235 euro e siriferiscono ai
corrispettivimaturatiperil
periodo 1 luglio 2013-30 giugno
2014 per sponsorizzazionida
Sponsor Ufficiali.

| <PROVENTI PUBBLICITARI>» pari
a217.243 eurosiriferiscono ai
ricavirelativialla cartellonistica
pubblicitaria allinterno dello
stadio per le partite casalinghe
della prima squadra. Alla voce
«proventicommerciali e royalties»
paria2.159 eurosiriferiscono
principalmente i ricavi derivanti
dall’attivita dimerchandising.
Anche quinon sipud non
evidenziare come in sostanzale
entrate che derivano dalle tasche
dei tifosi (merchandising pit
biglietteria) siano intorno ai 60
mila euro. Dal bilancio siapprende
anche che gliabbonatihanno
fruttato un migliaio dieuroin
meno rispetto allo scorso anno
passando da 10.300 euroa 9.300
euro. | «Proventitelevisivi» paria
394.634 euro derivano infine dalla
quota parte dei diritti radiovisividi
ripartitidallaLega Calcioalle
societa iscritte al campionato di
Legaprol per la quotariferibile
allastagione in corso. Alla fineil
risultato e risultatoin perditaein
peggioramento rispetto allanno
precedente, ma come detto, tutto
e sotto controllo.e
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