SerieB

La Feralpisalo veste social
Lo stilista? Calciatori brutti

« Prima ufficiale a
Milano per la maglia
nata dal progetto

di collaborazione
con la community
che conta piui di 6
milioni di follower

SERGIOZANCA

MILANO Sabato, nel match
chelaFeralpisalo giocherain
casa contro la capolista Par
ma, per la prima volta nella
storia del calcio italiano una
squadra professionistica in-
dossera una maglia disegna-
ta da una community social.
La firma é quella di «Calciato-
ri brutti», che tra Facebook e
Instagram conta piit di 6 mi-
lioni di follower. Ieri, a Mila-
no, negli spazi del footbal sto-
re «The Pitch», a pochi passi
da Piazza San Babila, la pre-
sentazione ufficiale della
quarta divisa dei gardesani.
Una festa a tinte verdeblit al-
la quale hanno partecipato
anche Lara Magoni, sottose-
gretario regionale con dele-
ga allo sport, e Marco Riva,
presidente del Coni Lombar-
dia.

Un ruggito social

Al centro della casacca I'ani-
male simbolo del club, il leo-
ne.Igraficilo hanno disegna-
to in tre versioni. Gli utenti
hanno votato e scelto la ma-
gliaverde conil volto del feli-
no ruggente, i calzettoni del-
lo stesso colore e i pantalon-
cini oro. Ogni jersey ha nel
colletto una frase simbolica
differente per ogni ruolo:
«Le ragnatele le tolgo io» vuo-
le onorare le gesta atletiche
dei portieri; «Non sono bello
ma spazzo» identificala con-
cretezza dei difensori; in
«Mettila in banca» c’¢ I'ego
dei mediani; «Mister spegni
le luci, oggi illumino io» lo di-

La prima Balestrero, Fiordilino, Butic, Felici e Ceppitelliin posa con le maglie presentate a Milano

ce il regista; «Passamela e
poi corri ad abbracciarmi» sa
diegoismo da attaccante.

«Calciatori brutti» € una co-
munita digital che narra lo
sport con uno stile coinvol-
gente, leggero, giovane. La
sede ¢ a Torino, come colla-
boratori una ventina di pro-
fessionisti. Negli ultimi anni
haportato avanti diversi pro-
getti, come le scarpe realizza-
te in collaborazione con Pan-
tofola d’Oro, viaggi a tema e
tantoaltro.

«Avevamo nel cassetto da
diverso tempo il sogno di
sbarcare nel calcio professio-
nistico - le parole del mana-
ger Federico Ciapparoni - e
la Feralpisalo si & dimostrata
il partner giusto. Per fare
queste cose serve un po’ di
follia, ma ¢ solo con la com-
plicita e I'impegno che sirag-
giungono risultati mai visti,

Votazioni
on-linee
poilafase
creativa:
unleone
sul petto
efrasiad
hoc per
ogniruolo

come disegnare una maglia
per una squadra di Serie B».
L'iniziativa ha vissuto alcuni
momenti chiave: I'idea avu-
ta da Matteo Oxilia, respon-
sabile della comunicazione
verdeblui, annuncio della
collaborazione, la proposta
delle grafiche e i sondaggi
nelle stories, la realizzazione
dello shooting con cinque
calciatori (Balestrero, Butic,
Ceppitelli, Felici e Fiordili-
no) nelle vie del centro stori-
co di Salo e sul lungolago,
T'anteprima video della rea-
lizzazione dei primi prototi-
pi che ha coinvolto quasi un
milione di votanti, per un to-
tale di 11 milioni di impres-
sion.

«Volevamo crescere nella
reputazione digital - spiega
Oxilia -, dando sempre pit
peso all’attivita online. Dopo
avere lavorato per anniaim-

portanti progetti analogici,
stiamo creando un nuovo
modo di comunicare il cal-
cio, divulgare i nostri valorie
mettere sempre pit in luce
la vocazione di club giovane
e giovanile verso un pubbli-
co che dialoga e vive anche
suisocial».

Tre maglie erano state pre-
sentate questa estate: classi-
cala prima, mentre la secon-
daricorda la colata d’acciaio
e laterza i graffiti della Valle
Camonica. Ora la quarta.
Sponsor principale: '’Antico
Vinaio di Firenze, il marchio
dischiacciate pitt famoso del
mondo, creato da Tommaso
Mazzanti. Ilenia Setola, diret-
tore marketing della Feralpi-
salo, ha sottolineato I'impor-
tanza dell’operazione, che
«apre un nuovo fronte nella
narrazione della societa gar-
desana»r.

L'IDEA
Sabato il gran debutto
contro laregina Parma

Lamaglia e pronta, la presentazione € an-
data in archivio, e ora non resta che atten-
dereI'esordio ufficiale in campionato: sa-
bato in casa (a Piacenza) contro la capoli-
sta Parma (fischio d’inizio alle 14).

Autografie e selfie Un pomeriggio da
ricordare anche peri giocatori-modelli

Lavora di squadra Le menti dietro al
progetto: un'idea partita da lontano

Nel cuore di Milano La presentazione
ufficiale a due passi da San Babila






